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Nessuno vuole piti fare il contadino in

@ ITALIA agricola &
4 un“Paese pervec-
chi*, Abbiamo un
contadino  giova-
3 ne, sotto i 35 anni,
ogni 12,5 agricoltori con pi di 65
anni. Niente di paragonabile a
FranciaeGermaniadovelostesso
rapporto scende rispettivamente
al,5e0,8.Verrebbe quasisponta-
neo lanciare un appello ai giova-
ni: «Uscite dai call center, andate
nei campilv. Fatevi il favore diun
lavoro meno precario, pilicreati-
vo, pil gratificante, dove siete i
padroni divoi stessi, per ritrovare
un sano rapporto con il mondo.
Bisognerebbe pensare e parla-
re non solo di crisi dell’agricoltu-
ra, ma di agricoltura come una
delle possibili vie d'uscita dalla
crisi. La formula purtroppo perd
non & cosl scontata, perché evi-
dentemente in Italia tornare alla
terra o continuare il lavoro di pa-
dri agricoltori non & facile: il Pae-
se, preso dall'ansia di rilanciare i
consumi, l'industria e l'edilizia,
un'opzione del genere neanche
selaimmagina. O selaimmagina
male.

Icommenti di alcuni politici, in
questo periodo, ricordano la vec-
chia pubblicith di un'azienda di
pennelli. 'ingenuo manovale di-
ceva: «Per dipingere una parete
grandecivuoleun pennello gran-
des e quasi stramazzava sotto il
peso di un amese cosl gigantesco
danon essere funzionale. E la lo-
gica che guida quanti oggi si pre-
cipitano a spiegare che la crisi
“globale” e tali devono essere le
soluzioni: grande scala, impatto
internazionale, industria, poten-
ziamento dell export...
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Nessuno vuole piu fare il contadino, in lfalia
Men che meno i giovani. // numero di quanti
lavorano nei campi e in costante diminuzione
Ma come insegnano il Giappone e gli Stati
Uniti, oggi Pagricoltura si propone come uno
dei piu potenti mezzi per reagire alla crisi,

a patto di puntare sulle nostre caratteristiche
peculiari: creativita, innovazione, qualita

Il calo degli occupati
Dati per migliaia di wnitd
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Lo slogan pin in
voga é “grande &
belio™, mentre e

(segue dalla coperting)

CARLO PETRINI

| contrario, si arriva
addirittura a dileg-
giare le soluzioni
che individuano
. percorsi locali, cicli
brevi, potenziamento delle fi-
liere corte, delle retie delle eco-
nomie locali: soluzioni leggere,
rapide, partecipate ed imme-
diatamente efficaci. In questo
modo ci si dimentica che le no-
strecampagnesistannospopo-
lando come non mai e nemme-
nosiajutano i giovani conigiu-
sti incentivi o o snellimento di
pratiche burocratiche sempre
piivessatorie.
L'agricolturainItaliadeter-
mina la formazione del 15%

1 confronti con
guanto accade
all’estero sono wtili
acapire comme
funziona il Pacse

del Pil relativo all’agroali-
mentare, da lavoro al 4% del-
la popolazione occupata. Gli
addetti sono in costante calo:
901 milanel 2008, 924mila del
2007 e982mila nel 2006.1 gio-
vani sono il 2,9% del totale,
anche qui, di lunga molti me-
no che in Francia e Germania
(7,.5% circa in entrambi i Pae-
si). Sono dati che dovrebbero
calamitare l'attenzione non
solo di chi governa, ma in ge-
nerale di chi vunle compren-
dere e analizzare le pieghe
dell’attuale crisi e, allonta-
nandosidaglislogan, provare
a capire come sta funzionan-
do il Paese in questo periodo,
come sistannocomportando

“ le persone, le aziende, i con-

sumi, le vite reali.
Invece un malinteso senso

della modemita e del busi-
ness porta ormal molti politi-
ci ad allontanarsi sempre pit
dalla considerazione dei ter-
ritori e delle loro peculiarita
ed esigenze, per riferirsi
esclusivamente ai mercati
per lo meno nazionali, ma
preferibilmente - internazio-
nali. Il che significafilierelun-
ghissime, trasporti, mono-
colture, grande distribuzio-
ne, necessita di input chimici
per le coltivazioni, apertura
agli Ogm.. Significa, sostan-

e nntiulie
cRMPagne si
stanno spopolando

zialmente, ulteriore indu-
strializzazione del modello
agricolo: grandi quantita,
uniformita, concentrazionee
prioritd alle esigenze di chi
vende piuttosto che a quelle

di chi coltiva e consuma. La Le cifre

parola magica & “competiti-
vita", & quindi “export”, ov-
viamente riferito al “made in
Ttaly™.

Propongo di guardarlo in
facciail “madein [taly” del ci-
bo, e di guardargli anche le
mani, le scarpe, le rughe, le
aziende. Guardiamo anche
gli estimatori del made- in
Italy. Non ci sono solo quelli
che lo apprezzano da casa,
acquistando i prodotti italia-
nioche presumono essereta-

1.678.756

LE AZIENDE

|| numero delle
aziende
agricole in
Italia nel 2008
sficravail
milione e
settecentomila
unita
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1.314.950

LE FAMILIARI
Di queste, il
numeno di
aziende che
ricormono solo
amanodopera
familiare & di
1.314.450

165

DOP E IGP

Al 31 dicembre
2007 i prodotti
riconosciuti a
denominazione
d'origine e
indicazione
geografica
protetta erano
165

45.000

BlO

Con oltre
45mila aziende
I'italia & prima
inEuropa a
quinta nel
mondo per
I'agricottura
biclogica
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li. Cisono anche, e sono tanti,
quelli che vengono in Italia
non per ammirare le auto-
strade, le ferrovie, i porti gra-
zie ai gquali esportiamo il ma-
de in Italy, ma per sentirsi ac-
colti da una cultura legata a
prodotti, sapienze e gesti che
hanno dato vita a paesaggi,
comuniti e solide economie.
Vengono per stupirsi, ogni
volta, della straordinaria va-
rieta che il nostro mondo ru-
rale egastronomico pud offri-
re, Possibile che tutto questo
non conti niente? Possibile
che tra i tanti incentivi e ap-
poggi finanziari, o per lo me-
no facilitazioni, non ce ne
possano essere anche per chi
i attirato da questo mestiere,
certo faticosissimo, ma di
grande futuro?

Un modello
agricolo fatto per
chi vende piuttosto
che per chi coltiva
€ conswma

Invece no, si dice che il set-
tore non & competitivo, chele
nostre aziende, sempre pill
vecchie, sono troppo fram-
mentate, che ci vorrebbe
maggiore concentrazione:
piir agricoltura industriale di
grande scala, meno persone
nelle campagne. E poi si por-
ta ad esempio, per esaltare il
made in Italy, il settore del vi-
no. Ma & proprio sulla fram-
mentazione, sulla diversita
dei territori e di tante piccole
aziendecreativeeinnovative,
tutte concentrate sulla piiral-
ta qualitd, che il vino italiano
ha costruitoisuoisuccessi.La
stessa cosa dovrebbe avveni-
re, essere promossa e finan-
ziata, per tutti gli altri settori
agricoli, pertuttele produzio-
ni che possono fare della di-

I giovani contadini
Le imprese agricole condotte
da under 35
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Italia Francia  Garmania
Nuove immatricolaziond in Italia

nelle facoltd di scienze agrarie

_>-43%

8.116 4.649
nel 1994 nel 2007
Gl agricoltori in Italia
' 4%
Defla popolazions
occupata

304 Il cale annuale degli addetti

2006 982.000
2007 924.000
2008 901.059

Le aziende negli Usa

300.000
Le nuove aziende agricole (dal 2002)

+30%
1l nurnera di donne imprenditrici
negl ultimi 5 anni (sono 306.200)

Fore: sl agrl 2000 dati Eunatal Infocamane

versiti e del radicamento sul
territorio il loro punto di for-
za: cit che non a caso ha reso
fino ad oggi grande la nostra
agricoltura e la nostra gastro-
nomia, citr che ha generato
quell'appeal che si chiama
anche “made in Italy”. Non &
solosulle esportazioni chebi-
sogna puntare: & sulla capa-
cita dei nostri territori rurali
diessere al servizio del Paese,
a condizione che anche il
Paese simetta al loro servizio.

Disoccupazione? 11 Mini-

La grande varieta
delnostro mondo
e
rurale & molto
sottovahstata

stro dell’agricoltura giappo-
nese ha finanziato per 800
personechehanno persoilla-
vorounostagedi 10 giorniper
imparare a produrre e vende-
reortaggie frutta. Dopoilcor-

Laricettadi FMG De Filippis, docente di Politica HM
“Produzione di qualita
con gestione d’impresa”

ECONOMISTA
Fabrizio Da
Filippis, diret-
tore del Di-
partimento di
Economia
aRoma3d

MILANO

ocente di politica agraria e direttore
deldipartimento di Economiaall Uni-
versita Roma, 3 Fabrizio De Filippis &
A convinto che 'agricoltura sia «un te-
soro italianos che non & stato sfruttato fino in
fondo. Quindi precisa: «Anche se non dobbia-
mo dimenticare che I'agricoltura stessa ha go-
duto di molti aiuti pubblicis.

Eppurel'agricolturaitalianacontinuaaperde-
re posti dilavoro. Dobbiamo preoccuparci?

all fatto chein un'economia matura come quel-
la italiana il settore agricolo perda occupazione &
un fatto fisiologico. [l problema & un altros,

Ecioi?

aln Italial'abbandono dell’ agricoltura & avvenu-
to in un lasso di tempo brevissimo, diciamo in una
quindicinad'anni. In un paese come la Francia, in-
vece, il fenomeno & stato molto pil graduale: ciso-
novoluticirca80 anni. Equesto ha creato tuttauna
seriedisquilibri, anche di tipo demograficos.

Leisiriferisce al fatto che gliagricoltori giova-
ni, quelliche hannomenodi 35 annisono pochi?

a(Juesto & un fenomeno patologico. Quando
gli agricoltori invecchiano e in famiglia non c'é
ilricambio perché | giovanilavorano in cittal'a-
zienda muores,

Insomma, la situazione & nera. Possibile che
non cisiaun elemento di ottimismo?

«Per fortuna gli agricoltori giovani ci sono e sono
bravissimi. Il problema, poi, non &solo italiano. An-
chel'Europa si sta ponendo il quesito del ricambio,
Ad esempio c'éunalegge che incentiva con 60 mila
euroiragazzi che vogliono investire nel settores,

Secondo lei su cosa deve puntare Nagricolturg
italiana: aziende di grande estensione o imprese
pit1 piccole molto specializzate?

«Punterei sulla seconda tipologia. Sicura-
mente ¢'é un futuro per le aziende che puntang
sullatipicita, il biologico, il legame con il territo-
rin. le prmliuzioni dj grande qualita. A patto che
siano gestite come impreses.

so formativeo i disoceupati la-
VOreranno perun anno inwvil-
laggi agricoli. Dall'altra parte
del Pacifico, il dipartimento
dell’Agricoltura degli Stati
Unitihaannunciatol*apertu-
ra di circa 300mila nuove
aziende agricole negli ultimi
anni. Una tendenza favorita
dal programma per |'agricol-
tura definito dal nuovo presi-
dente degli Stati Uniti: inco-
raggiare tramite detassazioni
e finanziamenti agevolati i
giovani a diventare agricolto-

 https//computeremo
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ri, incentivare |'agricoltura
locale, sostenibile e biologi-
ca, promuovere le energie
rinnovabili, assicurare la co-
pertura dellabandalarga nel-
le aree rurali, migliorare le in-
frastrutture nelle campagne
edestendere]’obbligo diindi-
carel'origine deglialimentiin
etichetta perconsentire didi-
stinguere il proprio prodotto
da quello importato.

Noi invece vogliamo pii
cemento, pii villette, piit
aziende agricole concentrate
nelle mani di imprenditori
sempre piil vecchi, che rifiu-
tano addirittura di farsi chia-
mare "contadini* e che di-
ventano campioni di un sem-
pre piii anonimo export. Se
dal 4% di occupati in agricol-

TITA S NPUARSR A NALKLAFS A=

I radicamento sul
territorio & cid che
hareso fino ad oggi
di primo livellola
nostra agricoltura

che solo al 5% o al 6%, come
cambierebbe questo paese?
Perché nessuno scommette
sul settore, perché non si po-
tenziano i mille rivoli di eco-
nomia e produzione virtuosa
che l'agricoltura di piccola e
mediascalaconsente? L'agri-
colturaitaliana di qualitinon
puiy, non deve e soprattutto
nonvuole diventare “un pae-
se per vecchi™: occorre dare
valore all'entusiasmo che og-
gi tanti giovani potrebbero
mostrare per 'attivita, consi-
derando seriamente il com-
parto come uno dei piisanie
potenti mezzi per reagire alla
crisi. Anche cosl il made in
Italy evitera di diventare
un’etichetta inutile e vuota, €
sara sempre meno facile imi-
tarlo.




